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Wydarzenie: Wyniki finansowe za IV kwartat 2021 roku i caly rok 2021.

We wtorek 29 marca (po sesji) Brand24 opublikowat swoje wyniki finansowe za IV kwartat 2021 roku i caty rok 2021.

Wyniki za 4021

Czynnikami istotnie wptywajacymi na ksztattowanie sie wynikéw finansowych Spétki w IV kwartale 2021 roku (oraz jej kluczowe wskazniki
efektywnos$ci w tym okresie) byly (miedzy innymi): (i) zmiana cennika dla nowych klientéw w listopadzie 2021 roku (podniesienie cen +
wprowadzenie nowego planu abonamentowego + wyodrebnienie w cenniku abonamentéw rocznych; ARPU na nowych klientach
zagranicznych wzrosto bardzo istotnie: z 90 na 130 US$"), (ii) rewizja rabatow dla istniejacych klientéw w pazdziemiku 2021 roku — co
przetozyto sie to na wzrost MRR o 4 tys. US$ (pomimo tego, Ze z 321 klientow ktérym zmieniono istniejace rabaty, pozostato 249, co oznaczato
(ceteris paribus) zmniejszenie bazy klientéw o 72), oraz (iii) coroczna promocja Black Friday.

Dodatkowo, w IV kwartale 2021 raportowane zyski Spétki zostaty obcigzone (niekasowymi) kosztami wyceny programu motywacyjnego opartego
na akcjach w wysokosci -0,4 min PLN (w [V kw. 2020 roku wyniosty one -0,8 min PLN). Pragniemy przypomnie¢, ze pominiecie kosztow wyceny
programu motywacyjnego stanowi (oprocz pominiecia salda pozostatych przychoddw i kosztéw operacyjnych) gtéwna pozycje uzgadniajaca
pomigdzy raportowanymi oraz (preferowanymi przez nas do analizy) skorygowanymi zyskami Spotki.

Grupa Brand 24 zakoniczyta IV kwartat 2021 roku ze skonsolidowanymi przychodami na poziomie 4,4 min PLN (wzrost rok-do-roku/ kwartat-do-
kwartatu 0 26%/ 10%), przy wzroscie liczby uzytkownikéw narzedzia Brand24, MRR (operacyjnych przychodéw z abonamentéw) oraz EBITDA
(skorygowanej i raportowanej). Baza kosztow operacyjnych zwigkszyta sie nieznacznie w poréwnaniu do Il kw. 2021, gtéwnie na kosztach
sprzedazy, gdzie Spotka intensyfikuje swe dziatania w celu poprawienia dynamiki wzrostéw przychodow. Przeptywy pieniezne netto z
dziatalno$ci operacyjnej w 2021 roku ulegty skokowej poprawie w ujeciu rok-do-roku (3,4 min PLN w poréwnaniu do 2,1 min PLN) z uwagi na
normalizacje zmiany stanu zobowigzan (+0,2 min PLN versus -0,8 min PLN); sytuacja taka jest zgodna z naszymi prognozami. Wyniki Brand24
za IV kwartat 2021 roku sa w petni zgodne z naszymi oczekiwaniami na poziomie przychodéw i skor. EBITDA, i lepsze o 140 tys. PLN od
naszych oczekiwan na poziomie zysku brutto na sprzedazy. Sumujac, Brand24 pokazat — naszym zdaniem — dobre wyniki za IV kw. 2021 roku.
Odbieramy je lekko pozytywnie, z uwagi na lekko wyzszy od naszych oczekiwan zysk brutto na sprzedazy.

Brand24; Wyniki finansowe za IV kw. 2021 roku

MSSF skonsolidowane (min PLN) IV kw 2021 IVkw 2020 Zmianar/r Ill kw.2021 Zmianak/k | I-IV kw 2021 I-IV kw 2020 Zmiana r/r
Przychody 44 35 26% 4,0 10% 15,8 13,4 18%
Zysk brutto na sprzedazy 2,6 18 41% 23 15% 89 6,7 32%
EBITDA (skor.) 0,9 08 17% 0,9 5% 33 23 47%
Zysk operacyjny (skor) 05 0,2 171% 0,3 41% 1,3 0,2 n.m.
Zysk netto (skor) 0,4 0,1 284% 0,2 87% 0,8 -0,5 n.m.
Marza brutto na sprzedazy 58,8% 52,5% - 56,5% - 56,3% 50,2% -
Marza EBITDA (skor) 21,0% 22,6% - 22,0% - 21,1% 17,0%

Marza operacyjna (skor) 11,0% 51% - 8,6% - 7,9% -1,7%

Zrédto: Spika.

"Wyzszy przychod na klienta oznacza lepsza marze i moze poszerzy¢ liste kanatow marketingowych, z ktorych Spéotka moze korzystac.

113



B@S DOM MAKLERSKI
BANKU OCHRONY SRODOWISKA S.A.

KPI za 40212

Warto$¢ miesigcznych powtarzalnych przychoddéw (MRR) na koniec IV kwartatu 2021 r. wyniosta 1,373 min PLN, co oznacza wzrost 0 236 tys.
PLN, czyli 0 21% w ujeciu rok do roku, oraz 0 80 tys. PLN (6%) w ujeciu kwartat do kwartatu. Laczny (denominowany w PLN) MRR Spotki wrécit
(po o$miu kwartatach) do swego poziomu sprzed czasowej blokady przez Facebook i Instagram. ARR (Annual Run Rate; roczna kalkulacja
przychoddw obliczona jako 12-krotno$¢ ostatniego (grudniowego) MRR) wyniost 16,5 min PLN (wiecej 0 2,8 min PLN wzgledem grudnia 2020).
Sredni przychod operacyjny przypadajacy na uzytkownika subskrypcyjnego (ARPU) na koniec IV kwartatu 2021 r. wyniost 352 PLN; oznacza to
wzrost 0 13 PLN (4%) w ujeciu kwartat do kwartatu. Wzrost ten jest zastugq (i) wzrostu dolarowego ARPU wersji globalnej oraz (i) ostabienia
sie PLN wzgledem US$ w kwartale (ztotéwkowe ARPU dla wersiji polskiej obnizyto sie marginalnie (o ok. 0,6%) w ujeciu kwartat-do-kwartatu)?.

Brand24; Miesigczne powtarzalne przychody z abonamentéw (MRR) Brand24; Sredni miesieczny przychéd operacyjny na uzytkownika

subskrypcyjnego (ARPU)
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= MRR - Klienci wersji polskiej (tys. PLN), 0$ lewa
= MRR - Klienci wersji globalnej (tys. PLN), 0$ lewa = ARPU - wersja globalna (PLN), 0$ lewa

MRR - wszyscy klienci (tys. PLN), 0§ lewa m ARPU - faczne dla wszystkich klientéw (PLN), o$ lewa
MRR - klienci wersji globalnej (tys. USD), 0$ prawa = ARPU - wersja globalna (USD), 0$ prawa
Zrédio: Spéika, szacunki DM BOS SA. Zrécito: Spéika, szacunki DM BOS SA.

m ARPU - wersja polska (PLN), 0$ lewa

Na koniec IV kwartatu 2021 roku liczba klientéw Spétki wyniosta 3 905, co oznacza wzrost w kwartale o 83 klientéw* (w poréwnaniu
z pozyskaniem netto 260 klientow w IV kwartale 2020 roku). Cho¢ w okresie pazdziernik-grudzien'21 liczba ‘triali’ byta o okoto 10% wyzsza,

tak w ujeciu rok-do-roku jak i kwartat-do-kwartatu, to konwersja ulegta pogorszeniu w ujeciu rok-do-roku (w ujeciu kwartat-do-kwartatu nie ulegta
znaczacym zmianom dla $rednich kwartalnych).

Brand24 - aktywni uzytkownicy i ich kwartalne zmiany Brand24; Liczba klientéw w okresie testowym (o$ lewa) i konwersja na wersje

platna (o$ prawa)
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Zrédifo: Spolka. Zrédio: Spétka, szacunki DM BOS SA.

2Po raz pierwszy opublikowane 17 stycznia.

3 Na koniec IV kwartatu 2021 roku ztotéwkowe ARPU dla wszystkich uzytkownikéw znajdowato sig wciaz okoto 5% ponizej poziomu sprzed czasowej blokady przez Facebook i Instagram.
4 Gdyby nie churn wérdd klientow, ktorym w pazdzierniku istotnie zmieniono istniejace rabaty, kwartalne pozyskanie netto klientow wyniostoby (ceteris paribus) 155.
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W IV kwartale ubiegtego roku wskaznik odej$¢ klientéw (churn ‘kliencki’) znajdowat sie w okolicach 5% (podobnie jak i 12-miesieczna $rednia

kroczaca tego parametru). llo$¢ miesiecy, przez jaka statystyczny aktywny uzytkownik pozostawat klientem Spétki pozostawata w IV kwartale
2021 roku na (historycznie wysokim) poziomie, zblizajacym sie do 20.

Brand24; (miesieczny) wskaznik odej$¢ klientow Brand24; ilos¢ miesiecy, przez jaka statystyczny aktywny
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Zrédio: Spolka, szacunki DM BOS SA. Klenckiego Spoki).

Perspektywy na | kw. 2022

Czynnikiem istotnie wplywajacym na ksztattowanie sie wynikéw finansowych Spotki w | kwartale 2022 roku (oraz jej kluczowe wskazniki
efektywnosci w tym okresie®) jest podwyzszenie cen dla istniejacych klientéw od stycznia 2022 roku (po raz pierwszy od dekady;
najprawdopodobniej najistotniejsze wydarzenie biezacego roku w Brand24) — zdaniem zarzadu Spétki proces ten przebiegt ‘bardzo sprawnie’

(‘bardzo korzystny’ efekt na przychodach oraz marzy, cho¢ réwnoczes$nie wyzsze ceny ‘chwilowo’ odbijajg si¢ na przyrostach liczby klientéw
netto).

Niniejszy raport nie stanowi rekomendacji w rozumieniu przepiséw ,Rozporzadzenia Delegowanego Komisji (UE)” nr 2016/958 z dnia 9 marca
2016 r. uzupetniajacego rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 596/2014 w odniesieniu do regulacyjnych standardéw
technicznych dotyczacych $rodkdw technicznych dla celéw obiektywnej prezentacji rekomendacji inwestycyjnych lub innych informacji
rekomendujgcych lub sugerujacych strategie inwestycyjng oraz ujawniania interesdw partykularnych lub wskazan konfliktéw interesow.

5 Spodziewamy sie publikacji KPIs za | kw. biezacego roku w potowie kwietnia.
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